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KOLIKO SU POUZDANA ISTRAZIVANIA POPULARNOSTI
PREDSJEDNICKIH KANDIDATA U HRVATSKOJ?

"Stipin poucak” za
moguce iznenadenje

ZAGREB - U vrijeme izborne promidzbe, uo-
bifajeno je da sc u svijetu  usmjerenim
istrazivanjima procjenjuje popularmost pojedi-
nih predsjednickih kandidala. Naravno, objavlji-
vanye dobivenih rezultata moze imali odredeni
utjecaj na birafko tijelo. Zato se uvijek moZe po-
staviti pitanje pouzdanoesti tih istraZzivanja, od-
nosio koliko su ona struéno i etiéno provedena,
koliko se vierodostorna. Najéesce obieni gradani
nemaju uvid u sve podatke vezane uz istrazivan-
e, nego im preostaje vicrovati da su podaci koli-
ko-1oliko toéni. Zato se nerijetko istice velika
odgovornost medija da se objektiviio 1 pedteno
koriste raspoloZivim podacima.

- Aktualna istrazivanja popularnosti predsjed-
nickih kandidata sastavni su dio izbornih borbi
politickog marketinga. Ta se metoda ispitivanja
Javnoga midljenja provodi u osvim sustavima 3
komipetitivnim izborimit. Za pouzdanost ispiti-
vanja vazni su "reprezentativni uzoret” ispitani-
ka, nacin sastavljunja pitanja, nepristranost ak-
tera ispitivanga javnog mnijenja i objektivnost u
obradi podataka i njihovoj prezentaciji - kaze dr.
Andeiko Milardovié, politolog [ znanstveni sav-
jetnik u Centru za politolodka wsirazivanja u Za-
grebu, nta Cijim scoinlernct-stranicama
{www.cpi.hr) mogu promadi svi potrebni podaci
0 ovim predsjedniékim izborima,

ISTRAZIVANJA FAVORIZIRAJU

- Uzmu |i se v obzir svi ovi kriteriji, moze se go-
voriti 0 nekoj pouzdanosti. Medutim, ima situa-
cifa kada se ne podtuju pravila igre. Mislim prije
SVCEA na agresivii i pristrani pristup ispitivanju
javnoga mislienja. kada se preko njih nastoji fa-
vorizitati jedan kandidat, a minonizirati protu-
kandidati. Ciai mi se da je na ovim predsjed-
nickim izborima zauzeta takva strategija ispiti-
vanja javinog mislienja.

mizaciji koju placa americka viada - istice dr. Mi-
fardovic,

- Ali, one svoju "nezavisnost” naplacéuju po-
trazivanjima od vlade. IstraZivanja javnoga
miljenja ne narecuju samo mediji, nego i poli-
ticke stranke, orijentirajudi sc prema institutima
Pagencijuma uglavnom po svjetonazorskim i kli-
jentelistickim kriterijima. U tim istrazivanjima
uzimaju se reprezentativii uzorel ispitanika raz-
licite dobi. spola. zanimanja, obrazovanja. Po-
jam reprezentativiti uzorak oznacava formiranje
populacije koja ¢e biti dovoljna kako bi pred-
stavljula neki stav, mishienja, a standardna mo-
gulnost pogreske definira se kao odnos uzorka
skupa i vjerojatnosti da e nesto biti, a ne potpu-
nosti - kaze dr. Milardovic. No, postjednjth smo
godina bili svjedoci kako su se dogadala veca od-
stupanja na samim izberima od rezultata u pre-
dizbornim istrazivanjima,

- Aka je teren medijski tako dobro obraden kao
i sludaju ovilt izbora, odstupanja ne bi trebala
biti velika, No, ispitivanja javnoga migljenga ne
uvazavaju moguénost znenadenja. Tko je mar-
ginalnom Stipi Mesitu 2000, predvidao ikakav
uspjeh? Nitko! Mesic je primjer velikoga rasko-
raka izmeduo konacnog rezultata i ispitivanja jav-
noga mlslluud 2000., kada je kotirao kao da-
nasnji "redikuiski protukandidati®. Unatog to-
mu, Mesi€ je pobijedio. Danas je obrnuta situa-
cija. Ankete i navijacki mediji daju mu najvise iz-
gleda, kao §to su 2000, davali Graniéu i drugima,
puse dogodilo iznenadenje. ZaSto se neéto ne bi
maglo ponoviti, kakobi s¢ onda u politiku mo-
a0 uvesti "Stipin poucak” - pita Milardovié.
No, pitanje je koliko objavljivanje rezultata
istraxivanja pojedinih agencija v tieku sume
predizborme kampanje moze utjecati na odluka,
primjerice, neodlu¢nih birafa i sum izborni pro-

Njezina je bit u tome
§to su u pretkampangi i
tijekom kampange [a-
vorizirani Mesic i Ko-
sorica. Mesié je na tim
projiciranim i simuli-
ranim rang-listuma
unaprijed proglagen
pobjednikom, ¢ime je
u pitanje doveden smi-
sae izbora | demokra-
ctje. Kosorica jo
svrstavana na drugo
mjestar i dobily jo sta-
tus "pomodne kandi-
datkimje”. Ostale su
mediji sotonizirali i
smatrali redikulima,
zaboravijajuéi da je
ustaving pl"ﬂWU ‘A\”Ak(\g
gradaninag natjecanie
za obnasanje bilo koje,
pa b predsjednicke,
utoge. U ovakvom mo-
delu ispitivania javno-
ga misfjenja primjetna
je simulacija § projek-
cija lo nagovaran)e
gradana na jednu jedi-
nu epeiju, kao diasmo

jo& u politickom jed-
noumlju - tvrdi dr. Mi-
lardovic. Zanimalo nas
je tka sve u Hrvatsko] provodi takva istruzivanja
1 §lo zapravo zmiace pojmovi “reprezentativo
uzorak i standardna moguénost pogreske”.

PROGRAMI KAO SEMINARSKI RADOVI

- U Hyvatsko) takva istraZivanja provode driavii
i privatni instituti, agencije za ispitivanje javnoga
misljenja, koje su "neovisne”, U formiranju juv-
noga midhenja il simolaciii politcke whilje u
Flrvatskoj i projekedji degadaja, znacajnu ulogu
ima "nezavisna® agencija Puls. Njezine reeultate
koristi ITTV u svojem informativnom programit.
"Nezavispost” Pulsa ofituje se t tome Sto je, pre-
ma nekim izvorima. on samo "ievesni producent”
americke zaklade TR1. Rijeé je o ameritkoj orga-

Nagovaranje gradana na jednu jedinu opciju - dr. Andelko Milardovic

ces? Prof. Milardovic smatra da je taj utjecyj re-
lativno mali. - Valja se prisjetiti parlamentarnih
izhora kad jo unatod razicitim ankctams ostalo
18-21 posto apstinenata. Ne uluzeci u fenome-
nologiju apstinencije, apstinenti ¢ zbog ra-
zocarunja i mréavil izbornih ponuda u obliku
politickih programu nadik seminarskim radovi-
ma studenata sociologije i politologije (a1ma ih
boljih od programa aktualnth kandidaia). ostati
kod svojih tazoga i stavova apstinencije unatod
tehnikama izborae simulacije 3 nagovaranja -
tvrdi Mifurdovic.
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